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Mai piti corsi
conitacchiaspillo

AURELIO MAGISTA

uardando in fila i sette fotogrammi

dell'universita che abbiamo realiz-
zato inquestisetteannidiosservazione
insieme al Censis, scopriamo soprat-
tutto una cosa. Il soggetto, 'universita,
non & mai perfettamente a fuoco mari-
sulta sempre un po’ mosso. Non & solo
colpadell’'universita. Leriformeegliin-
terventi governativi, compiuti con I'o-
biettivo di dare una forma definitiva al
sistema accademico, hanno ottenuto il
risultato contrario. L'universita vive in
unostatodimobilitazione permanente
che rischia di finire per assomigliare a
una smobilitazione. A questo punto,
forse, la cosa migliore sarebbe lasciarla
un po’ in pace, con tutti i suoi limiti, af-
finché possa lavorare in uno scenario
certo e, almeno, assestarsi. Questa si-
tuazionehareso pitidifficileilnostrola-
voro e quello del Censis, perché sel'og-
getto dell’osservazione e in continuo
movimento, descriverlo e valutarlo
comportta un alto rischio di errore.

Il principio di indeterminazione di
Heisenberg afferma che non € possibile
conoscere contemporaneamente velo-
cita e posizione di una particella. L'uni-
versita rischia qualcosa di molto simile:
diventare un oggetto che si sottrae alle
misurazioni a causa della continua me-
tamorfosi cui & costretto. Agli interventi
governativi si aggiungono le spregiudi-
cateoperazioniindottedallenecessitadi
marketing. Sollecitate ad assomigliare a
imprese, le universita stanno applican-
do quasi tutte le leve del marketing, co-
me a pagina 8 osserva anche Roberto
Ciampicacigli del Censis. Uno degli
esempi peggiori riguarda i corsi: vengo-
no condottediscutibili operazionidira-
mingper metterele calzearete eitacchi
a spillo ai corsi, ovvero per renderli pilt
sexy ed attraenti. Con il risultato di ren-
dere pil difficile il confronto e disorien-
tare glistudenti. Ma il tempo sta facen-
do giustizia anche di questo fenomeno.
Economia di Padova, che questa setti-
mana apre la serie delle facolta ai vertici
delle classifiche del Censis, viene de-
scritta cosi dal nostro inviato: «Niente
lauree esotiche o cattedre insensate».
Speriamo che faccia tendenza.
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